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OLIMPIADA PRZEDSIEBIORCZOSCI

Edycja Il

[Rok szkolny 2007/2008]

Test eliminacji szkolnych
z kluczem odpowiedzi

Pytanie nr 1 (1 pkt)
Ktérych ustug nie moga oferowac¢ swoim klientom przedsiebiorstwa niebedace bankami?

a) udziela¢ kredytow,

b) udzielaé pozyczek pienieznych,

c) posredniczy¢ w dokonywaniu przekazéw pienieznych,
d) wykonywa¢ operacji przy uzyciu kart ptatniczych.

Pytanie nr 2 (1 pkt)
Wyrazenia asekuracyjne:

a) sa skuteczne w negocjacjach, poniewaz pomagaja zmniejszy¢ przewage partnera negocjacyjnego
poprzez prébe dekoncentracji jego uwagi,

b) swiadcza o asertywnej postawie rozméwcy, pewnosci siebie,

c) sa charakterystyczne dla tzw. jezyka kobiecego,

d) sa to techniki manipulacji.

Pytanie nr 3 (1 pkt)
Erystyka to sztuka prowadzenia sporéw:

a) opierajaca sie na zasadzie, iz "cel uswieca srodki",

b) zgodnie z normami etycznymi,

c) ktérej gtéwnym celem jest osiggniecie kompromisu przez strony zaangazowane w spar,
d) majaca na celu likwidowa¢ dysonans poznawczy.
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Pytanie nr 4 (1 pkt)
Obnizka cen towarow:

a) najbardziej motywuje do zakupdéw klientéw przywigzanych do jednej marki,

b) w potaczeniu z reklama w mediach korzystniej wptywa na wielko$¢ sprzedazy niz w potaczeniu
z reklamg w miejscu sprzedazy,

c) jest dobrym sposobem na zwiekszenie ilosci sprzedawanych débr charakteryzujacych sie
wysoka elastycznos$cia cenowa,

d) moze dotyczy¢ tylko towardw niepelnowarto$ciowych.

Pytanie nr 5 (1 pkt)
W przypadku sporu z bankiem o nieduza kwote (np. o 2000 z1) najlepszym rozwiazaniem dla
klienta jest:

a) zaniechanie dochodzenia swoich racji,

b) skierowanie pozwu do sadu,

c) skorzystanie z Bankowego Arbitrazu Konsumenckiego,
d) ztozZenie skargi na bank w NBP.

Pytanie nr 6 (1 pkt)
Lokata, ktorej oprocentowanie wzrasta wraz z czasem przechowania depozytu to:

a) lokata strukturyzowana,

b) lokata rentierska,

c) lokata o zmiennym oprocentowaniu,
d) lokata progresywna.

Pytanie nr 7 (1 pkt)
Strategia przedsiebiorstwa, ktéra koncentruje sie na wytworzeniu przewag konkurencyjnych
w konkretnym sektorze dziatalno$ci przedsiebiorstwa, to strategia:

a) rozwoju,

b) konkurencji,
c) funkcjonalna,
d) personalna.

Pytanie nr 8 (1 pkt)
Ktore z ponizszych stwierdzen w najwiekszym stopniu odnosi sie do wspoétczesnych
przedsiebiorstw?

a) pracownik jest traktowany tylko jako sktadnik kosztéw,
b) pracownik jest traktowany jako zaséb strategiczny,
¢) pracownik jest traktowany przedmiotowo,

d) pracownik jest traktowany jako narzedzie pracy.

Strona2z11

Copyright by Fundacja Promogji i Akredytacji Kierunkdw Ekonomicznych



Olimpiada Przedsigbiorczosci, edycja 11l (2007/2008)
Test eliminacji szkolnych

Pytanie nr 9 (1 pkt)
Do wyznaczenia progu rentownosci niezbedna jest znajomos¢:

a) poziomu kosztéw statych i ceny,

b) poziomu kosztow statych i dochodowosci produktu,
c) poziomu kosztéw zmiennych i ceny,

d) poziomu kosztéw catkowitych i ceny.

Pytanie nr 10 (1 pkt)
Elementem marketingu mix nie jest:

a) cena,

b) produkt,

) promocja,
d) renoma.

Pytanie nr 11 (1 pkt)
Ktoéra z ponizszych cech nie jest cecha skutecznego systemu oceniania pracownikéw?

a) kryteria i techniki oceny powinny by¢ starannie dobrane pod katem osiggniecia ustalonych wcze$niej
celéw oraz prostoty postugiwania sie nimi,

b) system powinien by¢ znany i akceptowany przez pracownikéw,

c) system oceniania powinien uwzglednia¢ specyfike konkretnego przedsiebiorstwa,

d) systemem oceny powinni zosta¢ objeci pracownicy z co najmniej dwuletnim stazem w danym
przedsiebiorstwie.

Pytanie nr 12 (1 pkt)

Umiejetnos$¢ sklaniania ludzi do przyjecia danego przekonania (wartosci) poprzez oddziatywanie
na ich spos6b myslenia i zachowania, wykorzystywana jako narzedzie stuzace do zmiany
stanowiska drugiej strony w negocjacjach, to:

a) BATNA,

b) perswazja,

) asertywnos¢,
d) indoktrynacja.

Pytanie nr 13 (1 pkt)
Umiejetnos¢ podejmowania decyzji jest jedna z kluczowych umiejetnosci menedzera. Proces
podejmowania decyzji powinien przebiega¢ w nastepujacy sposob:

a) rozpoznanie problemu > projektowanie rozwigzania > wybér wariantu,
b) ocena wariantéw > wybor najlepszego wariantu > wdroZenie decyzji,

c) rozpoznanie problemu > wybér najlepszego rozwigzania > wdrozenie decyzji,
d) ocena wariantéw > rozpoznanie problemu > projektowanie rozwigzania.
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Pytanie nr 14 (1 pkt)
W ktorej fazie rozwoju sektora stopa wzrostu sektora moze by¢ zerowa lub ujemna?

a) narodziny,

b) rozwdj,

¢) dojrzatos¢,

d) starzenie sie.

Pytanie nr 15 (1 pkt)
Styl rozwigzywania konfliktu, polegajacy na tym, ze strony konfliktu oczekuja, Ze los rozwiaze
konflikt, to styl:

a) separacji,

b) kompromisu,

c) odwlekania,

d) pokojowego wspotistnienia.

Pytanie nr 16 (1 pkt)
Ktora z cech nie jest cecha dobrego negocjatora?

a) asertywno$¢,

b) umiejetnos¢ komunikowania sie,

c) umiejetno$¢ konstruktywnego krytykowania,
d) nieustepliwos¢.

Pytanie nr 17 (1 pkt)
Wolontariusze, to:

a) pracownicy przedsiebiorstw, ktorzy zrezygnowali z otrzymywania wynagrodzenia za wykonywang
prace,

b) ludzie pracujacy dorywczo w organizacjach pozarzadowych za symboliczne wynagrodzenie,

c) etatowi pracownicy organizacji pozarzadowych,

d) osoby dzialajace spolecznie miedzy innymi w organizacjach pozarzadowych.

Pytanie nr 18 (1 pkt)
Sztuka prawdziwego stuchania za pozytywne uznaje:

a) dostrzeganie i zrozumienie sytuacji z perspektywy naszego rozméwcy,

b) poréwnywanie kompetencji i postaw rozméwcy z naszymi kompetencjami i postawami,
c) koncentrowanie sie na wyszukiwaniu rad dla naszego rozmoéwecy,

d) wytrwate przekonywanie naszego rozméwcy do naszych racji i opinii.
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Pytanie nr 19 (1 pkt)
Skuteczna informacja zwrotna, to taka informacja, ktora:

a) wypowiedziana jest zaraz po odebraniu i zrozumieniu komunikatu,
b) jest szczera i prawdziwa reakcja na ustyszany komunikat,

c) jest wspierajaca,

d) wszystkie odpowiedzi sa prawidlowe.

Pytanie nr 20 (1 pkt)
Do komunikatéw niewerbalnych mozna zaliczy¢:

a) gesty,

b) mimike twarzy,

¢) dystans fizyczny pomiedzy rozméwcami,
d) kazde z powyzszych.

Pytanie nr 21 (1 pkt)
Osoba asertywna jest Swiadoma tego, ze:

a) koncentrowanie sie na zaspokajaniu tylko swoich potrzeb jest dowodem egoizmu,

b) ma prawo wyraza¢ swoje opinie, przekonania i realizowac swoje potrzeby,

c) przede wszystkim nalezy respektowac poglady innych oséb, a swoje odmienne zdanie trzeba zachowaé
dla siebie,

d) nie nalezy marnowac cennego czasu innych os6b na przedstawianie swoich potrzeb.

Pytanie nr 22 (1 pkt)
Badania marketingowe wykazuja, iZ najchetniej zwracamy uwage na towary umieszczone na
poétkach sklepowych:

a) na wysoko$ci wyciggnietej w gére dtoni,
b) na wysokosci wzroku,

) na wysokoSci naszego kosza z zakupami,
d) najnizszych.

Pytanie nr 23 (1 pkt)
Wybierz zestaw cech wskazujacych na otwarta postawe rozmowcy:

a) wyprostowana sylwetka, utrzymywanie kontaktu wzrokowego, skrzyzowane rece na piersiach,

b) utrzymywanie kontaktu wzrokowego, gesty prezentujace wewnetrzng cze$¢ dtoni, odchylanie sie od
rozmoéwecy,

c) gesty skierowane w strone rozméwcy, wyprostowana sylwetka, utrzymywanie kontaktu
wzrokowego,

d) skrzyzowane rece, wychylenie w strone rozmoéwcy, kontakt wzrokowy.
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Pytanie nr 24 (1 pkt)
Zgodnie z teoria Abrahama Maslowa dotyczaca hierarchii potrzeb:

a) potrzeby szacunku znajduja sie nizej w hierarchii potrzeb niz potrzeby przynaleznos$ci i mitosci,

b) najbardziej podstawowe potrzeby to potrzeby bezpieczenstwa,

c) zaspokojenie potrzeb wyzszego rzedu powoduje automatyczne zaspokojenie potrzeb nizszego rzedu,
d) najwyzej w hierarchii znajduje sie potrzeba samorealizacji.

Pytanie nr 25 (1 pkt)
Interpretujac znaczenie kierowanego do nas komunikatu najwieksza wage na poczatku
przywiazujemy do:

a) sygnatéw werbalnych, czyli treSci wypowiadanych stow,
b) intonacji wypowiadanych stéw,

c) ruchéw ciata i mimiki twarzy,

d) kazdy element traktujemy jednakowo.

Pytanie nr 26 (2 pkt)
Rynek efektywny to rynek:

a) na ktérym inwestorzy moga efektywnie osigga¢ ponadprzecietne zyski,

b) na ktérym konsumenci nie sg podatni na oddzialywania marketingowe,

c) na ktorym ceny odzwierciedlaja wszystkie publicznie dostepne informacje, a zmiany cen
W czasie s3 wzajemnie niezalezne,

d) to zazwyczaj rynek mato ptynny z nieduzg liczbg inwestoréw.

Pytanie nr 27 (2 pkt)
Analiza fundamentalna jest narzedziem pozwalajacym inwestorom na podjecie decyzji
inwestycyjnych. Polega ona na:

a) formutowaniu wnioskéw co do przysztosci na podstawie analizy dotychczasowego przebiegu kurséw,
b) ekonomicznej interpretacji spétki branzy, w ktérej spétka dziata, catego rynku,

c) analizowaniu, w jakim trendzie znajdujg sie ceny papieru warto$ciowego i podejmowaniu decyzji, kiedy
warto go kupi¢ lub sprzeda¢,

d) wszystkie odpowiedzi s prawidtowe.

Pytanie nr 28 (2 pkt)
Arbitraz na rynku kapitalowym:

a) powoduje obnizke cen akcji przewarto$ciowanych oraz wzrost cen akcji niedoszacowanych,
b) nie wptywa na ceny akcji, poniewaz zmiany cen instrumentéw finansowych maja charakter losowy,
c) pogtebia niedoszacowanie badZ przewarto$ciowanie cen akcji, dzieki czemu pozwala inwestorom na
osigganie ponadprzecietnych zyskéw,

d) jest gtéwnag strategia inwestycyjna na ptynnych, dobrze rozwinietych rynkach finansowych.
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Pytanie nr 29 (2 pkt)
Badania wykazuja, iz efekt nadmiernej pewnosci przewidywan inwestorow:

a) wystepuje tylko wsrédd mato doswiadczonych, drobnych graczy gietdowych,

b) jest tym silniejszy, im dalszej przysztosci dotycza prognozy,

c) jest mniejszy w stosunku do przewidywan dotyczacych cen posiadanych przez inwestoréw akcji niz dla
prognoz dotyczacych wahan catego indeksu gietdowego,

d) jest silniejszy dla kultur Wschodu.

Pytanie nr 30 (2 pkt)
Przykladem znajomoSci zasad dzialania warunkowania klasycznego w marketingu moze by¢:

a) nagradzanie klientow hipermarketu punktami, ktére mogg wymienié¢ na nagrody rzeczowe,
b) dotaczanie do produktu darmowej prébki innego produktu,

c) sezonowa obnizka cen,

d) wykorzystanie w reklamie kawy przyjemnie brzmiacej, radosnej muzyki oraz widoku
szczesliwej, Smiejacej sie rodziny.

Pytanie nr 31 (2 pkt)
W analizie transakcyjnej transakcja komplementarng bedzie transakcja:

a) w ktérej jedna osoba z perspektywy "Rodzica" zwraca sie do drugiej osoby jako do "Dziecka", a druga
osoba odpowiada jej rowniez z perspektywy "Rodzica" zwracajac sie do "Dziecka”,

b) w ktérej jedna osoba z perspektywy "Rodzica" zwraca sie do drugiej osoby jako do "Dziecka”,
a druga osoba odpowiada jej z perspektywy "Dziecka" zwracajac sie do "Rodzica",

c) przebiegajaca w nastepujacy sposob:

A: - Zle sie czuje!

B: - Podobno panuje grypa,

d) w ktérej zwracamy sie do innego stanu Ja niz ten, w ktérym osoba aktualnie sie znajduje.

Pytanie nr 32 (2 pkt)
W sytuacji, gdy kierownik musi przekona¢ swoich podwladnych do okres$lonego zachowania, jego
wladza powinna wynika¢ przede wszystkim z:

a) formalnej hierarchii organizacyjnej,
b) kontroli nad zasobami,

c) autorytetu,

d) uczucia.

Pytanie nr 33 (2 pkt)

Kierownik zamierza wysta¢ pracownika do odlegtego w Polsce miasta z zadaniem stworzenia sieci
sprzedazy. Zanim jednak przedstawi wlasciwg propozycje, oferuje pracownikom stworzenie sieci
w Rosji. Jaka technike zastosowatl kierownik:

a) technike niedostepnosci,

b) technike kontrastu,

¢) technike wzajemnosci,

d) technike zaangazowania i konsekwencji.
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Pytanie nr 34 (2 pkt)

Inwestor z Londynu postanowit zainwestowac¢ w sp6tki budowlane na rynkach wschodzacych.
Chcac sprawdzi¢ stusznos$c¢ podjetej przez siebie decyzji, skoncentrowat sie tylko na wyszukiwaniu
pozytywnych przykltadéw spotek tego sektora osiagajacych wysokie zyski. Upewnit sie znajdujac
kilkanascie spotek o wysokiej rentownosci. Zachowanie inwestora jest przede wszystkim
przyktadem popekiania btedu:

a) nadmiernej pewnosci,
b) zakotwiczenia,

c) konfirmacjji,

d) efektu halo.

Pytanie nr 35 (2 pkt)
Zgodnie z wprowadzong w 2006 r. tzw. "ustawg antylichwiarska" najwyzsze odsetki, jakie moga
pobierac od pozyczek instytucje finansowe w Polsce to:

a) nie ma zadnych ograniczen, o wszystkim decyduje prawo popytu i podazy,

b) pieciokrotno$¢ inflacji rocznej, obliczanej dla roku poprzedzajacego udzielenie pozyczki,
¢) 365% rocznie,

d) czterokrotnos¢ stopy lombardowe;j.

Pytanie nr 36 (2 pkt)

Tworzenie falszywych stron internetowych, tudzaco podobnych do stron bankéw oraz zachecanie
poprzez e-mail klientéw, aby na taka strone weszli i sie zalogowali w celu wykradzenia ich haset i
logindw, to:

a) hacking,

b) phishing,

c) sniffing,

d) e-mail bombing.

Pytanie nr 37 (2 pkt)
30 sierpnia 2007 r. najwazniejszym wydarzeniem gospodarczym w Polsce bylo uruchomienie
NewConnect. NewConnect jest to:

a) rynek akcji, oparty na alternatywnym systemie obrotu prowadzonym przez Gietlde Papieréow
Wartosciowych w Warszawie,

b) rzadowy program umozliwiajacy zarejestrowanie dziatalno$ci gospodarczej w jednym okienku,

c) system rozliczen podatku dochodowego od oséb fizycznych przez Internet,

d) rzadowy program wspierania przedsiebiorstw prowadzacych dziatalno$¢ w sektorze zaawansowanych
technologii informatycznych.

Pytanie nr 38 (2 pkt)
WIG jest najstarszym indeksem na warszawskiej GPW. Pierwsza jego wartos¢ byta réwna 1000
pkt. Wzrost liczby notowanych spétek, powoduje ze:

a) warto$¢ indeksu wzrasta, gdyz wzrasta kapitalizacja calej gieldy,

b) warto$¢ indeksu nie zmienia sie, gdyz w formule indeksu jest wsp6tczynnik korygujacy, dzieki
ktéremu mozliwe jest poréownywanie warto$ci indeksu z réznych okreséw, niezaleznie od liczby
notowanych spétek,
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c) warto$¢ indeksu wzrasta, gdyz kazda nowa spétka to automatyczny wzrost indeksu o 200 pkt,
d) wartos$¢ indeksu nie zmienia sie, gdyz nowe spoétki s3 uwzgledniane w indeksie dopiero w momencie
wyjScia z gieldy starych spétek.

Pytanie nr 39 (2 pkt)
Zgodnie z cyklem Zycia produktu najwyzsze zyski ze sprzedazy produktu przedsiebiorstwo osiaga
w fazie:

a) wprowadzenia produktu,
b) wzrostu,

c) dojrzatosci,

d) schytku.

Pytanie nr 40 (2 pkt)
Ktoére z narzedzi nie jest wykorzystywane przez inwestoréw gietdowych w analizie technicznej?

a) analiza SWOT,

b) wykresy Swiecowe,

c) linie trendu,

d) poziomy oporu i wsparcia.

Pytanie nr 41 (2 pkt)
Sita oddzialywania dostawcow wzrasta, gdy:

a) w sektorze dziala coraz mniej dostawcow,

b) nabywcy moga zaczaé oferowac produkty i ustugi oferowane dotychczas przez dostawcéw,
c) w sektorze dziata jeden nabywrca,

d) istnieje wiele substytutow produktéw oferowanych przez dostawcow.

Pytanie nr 42 (2 pkt)
Ktora ze strategii, wedlug H.I. Ansoffa, nie jest strategia rozwoju?

a) penetracja rynku,

b) rozwéj produktu,

c) obnizanie kosztow,
d) dywersyfikacja.

Pytanie nr 43 (2 pkt)
Do makrootoczenia przedsiebiorstwa nie nalezy:

a) otoczenie konkurencyjne,
b) otoczenie polityczne,

c) otoczenie ekonomiczne,

d) otoczenie demograficzne.
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Pytanie nr 44 (2 pkt)
5 grudnia 2002 roku sredni kurs dolara wobec zlotego ksztaltowat sie na poziomie 1 USD = 3,99
PLN. Sredni kurs dolara 5 grudnia 2007 r. wynosil:

a) ponizej 2,2 zt za dolara,

b) od 2,21 do 2,8 zl za dolara,
c) od 2,81 do 3,6 zt za dolara,
d) powyzej 3,61 zt za dolara.

Pytanie nr 45 (2 pkt)
W hierarchii celéw przedsiebiorstwa rynkowego najwyzej znajduje sie:

a) produkcja débr lub $wiadczenie ustug,

b) zaspokajanie potrzeb pracownikéw,

) tworzenie nowych miejsc pracy,

d) wzrost wartos$ci przedsiebiorstwa w dlugim okresie.

Pytanie nr 46 (2 pkt)
Obligatoryjnym $wiadczeniem z zakresu pomocy spotecznej jest:

a) zasitek celowy,

b) pomoc na ekonomiczne usamodzielnienie,

c) specjalny zasitek okresowy,

d) swiadczenia dla kobiet w ciazy i wychowujacych dzieci.

Pytanie nr 47 (2 pkt)
Zaznacz odpowiedz, ktéra nie dotyczy sposobu komunikowania sie, jakim jest parafrazowanie:

a) jeden ze sposobédw aktywnego stuchania,

b) polega na powtarzaniu swoimi stowami tego, co naszym zdaniem zostato wypowiedziane przez
rozmoéwce,

c) oznacza zadawanie pytan, w celu uzyskania jasnosci sytuacji,

d) moze by¢ pomocne w zwalczaniu barier komunikacyjnych.

Pytanie nr 48 (2 pkt)
Komunikat: "Historia, ktora pani opowiada jest niezwykle zajmujaca. Prosze kontynuowac,
$miato!" to przyklad:

a) parafrazowania,
b) odzwierciedlania,
c) podazania,

d) klaryfikacji.
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Pytanie nr 49 (2 pkt)
Niezgodne z teorig Noblistow: Kahnemana i Tversky'ego, dotyczaca percepcji strat i zyskow, jest
stwierdzenie:

a) ludzie bardziej ciesza sie z wygranej 50 zl, niz martwia z powodu przegranej 50 zl,

b) ludzie bardziej martwig sie z powodu przegranej 1000 zi, nizZ ciesza z powodu wygranej 1000 zt

c) subiektywna odlegto$¢ miedzy zyskiem 0 zt a 100 zt jest wieksza niz miedzy zyskiem 100 zt a 200 zt,
d) subiektywna odlegto$¢ miedzy stratg 0 zt a 50 zt jest wieksza niz miedzy stratg 50 zt a 100 zt.

Pytanie nr 50 (2 pkt)

W pazdzierniku br. Microsoft kupil 1,6 procent udzialéw w serwisie spoteczno$sciowym Facebook,
zatozonym w 2004 r. przez studenta z Harvardu, co bylo jedna z gltosniejszych transakcji 2007
roku. Gdyby Microsoft chcial naby¢ 100 procent udzialow w tym przedsiewzieciu, musiatby
zaptlaci¢ okoto:

a) 100 mln dolaréw,
b) 250 mln dolaréw,
¢) 1 mld dolaréw,

d) 15 mld dolaréow.
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