Olimpiada Przedsiebiorczosci, V edycja
Eliminacje okregowe, 4 marca 2010 .

Test z kluczem
Grupa ,A”

1. (1 pkt) Ktdre zdanie jest nieprawdziwe?
a. Najwiecej nowo tworzonych firm upada w pigtym roku dziatalnosci.
b. Osoba przedsiebiorcza traktuje otoczenie jako zbidr szans.
c. Mata liczba absolwentéw kierunku zarzadzanie zaktada po studiach swoje firmy.
d. Dazac do wzmocnienia swojej przedsiebiorczosci powinnismy sie koncentrowaé na swoich

mocnych stronach.

2. (1 pkt) Segment bankowosci adresowany do najzamozniejszych klientdw, oferujgcy nie tylko ustugi
takie jak: zarzadzanie aktywami, planowanie i dokonywanie inwestycji, ale réwniez ustugi typu family
office (koordynacja wszystkich spraw majatkowych klienta i jego rodziny), a w wersji najbardziej
prestizowej rowniez ustugi typu concierge (pomoc w organizacji zycia kulturalnego i towarzyskiego
klientéw) to:

a. bankowos¢ inwestycyjna,
b. telebanking,
c. private banking,

d. doradztwo finansowe.

3. (1 pkt) Ktory z elementdw nie stanowi rozwiniecia tradycyjnej koncepcji marketingu mix dla
dziatalnosci ustugowe;j:
a. ludzie,
b. procesy $wiadczenia ustugi,
c. Swiadectwa materialne,

d. wartosé dla klienta.

4. (1 pkt) System sprzedazy argentynskiej (czyli gromadzenie mienia w ramach grupy z udziatem
konsumentow utworzonej w celu finansowania zakupu praw, rzeczy ruchomych, nieruchomosci lub
ustug na rzecz uczestnikow grupy) jest w Polsce:

a. dozwolony tylko dla sSrodkéw trwatych (samochody, mieszkania),
b. dozwolony tylko dla wzajemnych pozyczek (konsorcja pozyczkowe),
c. dozwolony bez ograniczen,

d. zabroniony.
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5. (1 pkt) Zgodnie z koncepcjg hierarchii potrzeb A. Maslowa ludzie zaspokajajg swoje potrzeby:
a. w sposoéb losowy,
b. w okreslonej kolejnosci,
c. dazac do maksymalizacji dochoddéw osobistych,

d. w sposdb wyznaczony przez pracodawce.

6. (1 pkt) Zasada prowadzenia biznesu nie jest:
a. zasada gospodarnosci,
b. zasada przedsiebiorczosci,
c. zasada rentownosci,

d. zasada mobilnosci.

7. (1 pkt) Udziat pariistw UE w $wiatowym PKB wynosi okoto:

a. 15%,
b. 30%,
c. 45%,
d. 60%.

8. (1 pkt) Do pasywnych form walki z bezrobociem nie zalicza sie:
a. zasitkdw dla bezrobotnych,
b. obnizania wieku emerytalnego,
c. skracania maksymalnego czasu pracy,

d. pomocy w zaktadaniu dziatalno$ci gospodarczej.

9. (1 pkt) Ktdéry z ponizszych miernikdw produktu gospodarczego umozliwia najbardziej obiektywne
poréwnywanie wynikéw w réznych gospodarkach:
a. PKB,
b. PKB per capita,
c. liczba zatrudnionych w przemysle,

d. PKB per capita w parytecie sity nabywczej.

10. (1 pkt) W koncepcji spotecznej odpowiedzialnosci biznesu zaktada sie przede wszystkim:
a. maksymalizacje produkgji,
b. maksymalizacje zatrudnienia,
c. wypetnianie zobowigzan prawnych,

d. realizacje celow waznych dla grup interesariuszy w organizacji.
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11. (1 pkt) , Kreatywna ksiegowos¢” to:
a. ksiegowosc, ktdra elastycznie reaguje na zmiany otoczenia prawnego,
b. obiegowa nazwa bilansu korzysci i kosztow kampanii marketingowej dla kazdej grupy
produktow,
c. tamanie przepisow i standardéw rachunkowos$ci w celu przedstawienia sytuacji finansowej
firmy w lepszym swietle,
d. ksiegowos¢ prowadzona wedtug specyficznych dla danej firmy, autorskich zasad

rachunkowosci.

12. (1 pkt) Wskaz zdanie nieprawdziwe:
a. Kaida spodtka akcyjna jest notowana na GPW.
b. Kazda spdtka akcyjna posiada zarzad i rade nadzorcza.
c. W przypadku upadtosci spétki akcyjnej strata akcjonariusza instytucjonalnego moze by¢ réwna
co najwyzej wartosci posiadanych akgji.

d. Liczba posiadanych akcji wptywa na pozycje inwestora na WZA.

13. (1 pkt) Powody dla ktérych ubiegamy sie o prace u danego pracodawcy oraz argumenty, ktére bedg
miaty za zadanie przekonanie go, e jestesmy witasciwym kandydatem na dane stanowisko
przedstawimy w:

a. Cv,
b. liscie motywacyjnym,
c. referencjach,

d. dokumencie aplikacyjnym.

14. (1 pkt) Minimalny kapitat sp6tki z ograniczong odpowiedzialnoscig wynosi:
a. 5000 z,
b. 50000 zt,
c. 100 000 zt,
d. 50000 euro.

15. (1 pkt) Ktora z kombinacji barier wejscia i wyjscia jest czynnikiem w najwiekszym stopniu obnizajgcym
atrakcyjno$¢ sektora:
a. niskie bariery wejscia, niskie bariery wyijscia,
b. niskie bariery wejscia, wysokie bariery wyjscia,
c. wysokie bariery wejscia, niskie bariery wyjscia,

d. wysokie bariery wejscia, wysokie bariery wyjscia.
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16. (1 pkt) Najtrudniejszym kryzysem do rozpoznania jest kryzys:
a. strategiczny,
b. ptynnosci,
c. wynikow,

d. upadtosci.

17. (1 pkt) Cechg wspdtczesnych przedsiebiorstw nie jest:
a. samowystarczalnosg,
b. budowanie przewag w oparciu o kapitat intelektualny,
c. elastycznosc,

d. spfaszczanie struktur organizacyjnych.

18. (1 pkt) Luka informacyjna przy podejmowaniu decyzji to:
a. rodinica miedzy zbiorem informacji posiadanej a zbiorem informacji pozadanej, z punktu
widzenia rozwigzania danego problemu decyzyjnego,
b. koszt przeprowadzenia szczegétowych analiz,
c. rdznica miedzy najlepszym i najgorszym dostepnym rozwigzaniem,

d. przeswiadczenie, ze decyzje podejmowane grupowo sg lepsze niz decyzje indywidualne.

19. (1 pkt) 30 wrzesnia ubiegtego roku na warszawskiej GPW rozpoczat dziatalnos¢ rynek CATALYST.
Przedmiotem obrotu na CATALYST sa3:
a. obligacje komunalne, obligacje korporacyjne oraz listy zastawne,
b. kontrakty terminowe na surowce energetyczne,
c. instrumenty zabezpieczajgce ryzyko walutowe,

d. wierzytelnosci wystawione przez firmy windykacyjne.

20. (1 pkt) Optymalny kontakt wzrokowy w negocjacjach powinien wynosic:
a. mniej wiecej 1/4 czasu rozmowy,
b. od 30 do 60% czasu rozmowy,
c. 80% czasu rozmowy,

d. blisko 100% czasu rozmowy.

21. (1 pkt) Ktora z zasad nie jest zalecana podczas wygtaszania prezentacji:
a. postugu;j sie jezykiem dostosowanym do odbiorcow,
b. postuguj sie jezykiem korzysci,
c. uzywaj skrotow — dzieki nim przekazesz wiecej i szybciej,

d. staraj sie budowac krotkie zdania.
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22. (1 pkt) Jezeli na opakowaniu produktu pojawia sie ,sugerowana cena detaliczna”, to oznacza, ze w

sklepie:
a.

b.

cena nie moze by¢ inna niz cena sugerowana,
cena moze by¢ wyzsza, ale nie moze by¢ nizsza,
cena moze by¢ nizsza, ale nie moze by¢ wyizsza,

cena moze by¢ dowolna.

23. (1 pkt) W sktad indeksu Respect Index na warszawskiej GPW wchodzg spotki, ktére:

przestrzegajg zasad spotecznej odpowiedzialnosci biznesu,

osiggnety ponad 10% wzrost wartosci w ostatnim roku,

osiggajg co najmniej 100 min zt rocznych przychodow,

s3 notowane co najmniej 5 lat na warszawskim parkiecie i nigdy nie miaty zawieszonych

notowan.

24. (1 pkt) W marcu ubiegtego roku Ministerstwo Gospodarki w ramach pakietu wspierajacego

przedsiebiorczo$¢ wprowadzito utatwienia w rejestracji nowo tworzonych firm. Najwazniejszym

utatwieniem jest:

a.

mozliwos¢ prowadzenia pierwszej dziatalnosci gospodarczej do 365 dni bez koniecznosci
zgtoszenia w urzedzie,

mozliwos¢ wypetnienia wszystkich formalnosci rejestracyjnych w jednym miejscu,
rezygnacja z papierowych formularzy rejestracyjnych i przeniesienie rejestracji do Internetu,
w ramach programu ,zero okienek”,

mozliwos$¢ prowadzenia dziatalnosci gospodarczej bez rejestracji, o ile warto$é¢ obrotéw nie

przekroczy 15 tysiecy euro rocznie.

25. (1 pkt) PKB Polski w 2009 r. w poréwnaniu do roku poprzedniego:

wzrosto 0 5,1%,
wzrosto o0 1,7%,
wzrosto 0 0,3%,

spadto 0 2,3%.

26. (2 pkt) Potrzebe afiliacji w pracy mozna zaspokoi¢ poprzez:

otrzymanie pochwaty i nagrody za dobrze wykonang prace,
mozliwos¢ wykonywania zadan samodzielnie,
dobre relacje w zespole pracowniczym,

podwyzke wynagrodzenia.
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27. (2 pkt) Materialnym narzedziem motywacyjnym nie jest:
a. udzielenie niskooprocentowanych pozyczek,
b. bezptatna mozliwos¢ korzystania z obiektdw sportowych,
c. sfinansowanie szkolenia jezykowego przez pracodawce,

d. wiaczanie pracownikéw w zarzadzanie przedsiebiorstwem.

28. (2 pkt) Szeroki zakres tematyczny informacji i mata szczegétowos¢ wymagane sg przede wszystkim przy
podejmowaniu decyzji:
a. strategicznych,
b. taktycznych,
c. operacyjnych,

d. expost.

29. (2 pkt) Instytucja, ktéra pomaga rozstrzygaé spory pomiedzy konsumentami — klientami bankow a
bankami w zakresie roszczen pienieznych z tytutu niewykonania lub nienalezytego wykonania przez
bank czynnosci bankowych lub innych czynnosci na rzecz konsumenta (jezeli wartos¢ sporu nie jest
zbyt duza), jest:

a. Biuro Informacji Kredytowej (BIK),
b. Zwigzek Bankdéw Polskich,
c. Narodowy Bank Polski,

d. Bankowy Arbitraz Konsumencki.

30. (2 pkt) Wedtug danych GUS w Polsce w ostatnich latach rejestruje sie rocznie okoto:

a. 2,5 min firm oséb fizycznych w ewidencji dziatalnosci gospodarczej oraz 200 tysiecy spotek w

KRS,

b. 1 min firm oséb fizycznych w ewidencji dziatalnosci gospodarczej oraz 75 tysiecy spétek w

KRS,

c. 0,25 min firm oséb fizycznych w ewidencji dziatalnosci gospodarczej oraz 30 tysiecy spotek

w KRS,

d. 75 tysiecy firm osdb fizycznych w ewidenc;ji dziatalnosci gospodarczej oraz 3 tysigce spotek w

KRS.
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31. (2 pkt) Ponizszy wykres jest przyktadem narzedzia wykorzystywanego w analizie:
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a. technicznej,
b. fundamentalne;j,
C. mieszanej,

d. ryzyka.

32. (2 pkt) Krétka sprzedaz na rynku akcji oznacza:
a. sprzedaz pozyczonych akcji w celu pdiniejszego odkupienia po nizszej cenie i zarobienia na
spadku notowan,
b. kupno akcji w celu pdzniejszego odsprzedania po wyzszej cenie w celu zarobienia na wzroscie
notowan,
c. sprzedaz matego pakietu posiadanych akcji, zeby sztucznie pobudzi¢ rynek i zwiekszyé
zainteresowanie akcjami konkretnej spotki,

d. sprzedaz akcji podczas dogrywki.

33. (2 pkt) Stosowanie w fazie wprowadzania produktu niskich cen i wysokich wydatkéw promocyjnych to:
a. strategia szybkiego zbierania smietanki,
b. strategia powolnego zbierania $mietanki,
c. strategia szybkiej penetracji,

d. strategia powolnej penetracji.

34. (2 pkt) 3 marca 2010 r. przedsiebiorca, ktdry chciat kupi¢ 100 euro, musiat zaptacic:
a. ponizej 380 zt,
b. <380 zt, 420 z1),
c. <420z, 460 zt>,

d. powyzej 460 zt.
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35. (2 pkt) Jan Kowalski od 5 lat pracuje w firmie Alfa na stanowisku zastepcy kierownika dziatu
marketingu. Po pierwszych trzech miesigcach pracy zawart umowe o prace na czas nieokreslony. Okres
wypowiedzenia tej umowy wynosi:

a. dwa tygodnie,
b. miesiac,
c. trzy miesigce,

d. podtroku.

36. (2 pkt) Udzielenie upustu na suszarke przy zakupie golarki jest przyktadem zastosowania:
a. kuponu odsytajacego,
b. komplementacji zamdwienia,
c. bonifikaty,

d. refundacji cen.

37. (2 pkt) Nowo utworzonej niewielkiej rodzinnej firmie, w ramach strategii rozwoju, w pierwszym etapie
zaleca sie:
a. dywersyfikacje,
b. rozwijanie rynku,
c. rozwijanie produktu,

d. penetracje.

38. (2 pkt) Stopa bezrobocia rejestrowanego na koniec 2009 r. wyniosta:
a. ponizej 9%,
b. <9%; 11%),
c. <11%; 13%>,

d. powyzej 13%.

39. (2 pkt) Gwarancja:
a. jest obowigzkiem sprzedawcy,
b. jest obowigzkiem producenta,
¢. ma charakter umowy dobrowolnej,

d. jest obowigzkiem sprzedawcy lub producenta.

40. (2 pkt) Wydtuzanie terminu ptatnosci za dostawy, podpisywanie umdéw o wytgcznosci dostaw - to
przyktady zachowan w ramach strategii:
a. dyktowania warunkdw,

b. partnerskiej wspotpracy,
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c. uniezalezniania sie od dostawcow,

d. obrony pozycji przed dostawcami.

41. (2 pkt) Zadaniem polityki regionalnej Unii Europejskiej jest:
a. tworzenie nowych miejsc pracy w danym regionie,
b. tworzenie jak najwiekszej liczby regionéw,

c. tworzenie wspdlnego regionu monetarnego,

d. zmniejszanie réznic w rozwoju gospodarczym pomiedzy réoznymi obszarami UE.

42. (2 pkt) Pasywa w bilansie przedsiebiorstwa uporzagdkowane sg wedtug:
a. wielkosci,
b. alfabetycznie,
c. stopnia wymagalnosci,

d. ptynnosci.

43. (2 pkt) Ktéry z czynnikéw nie sprzyja stosowaniu wysokich cen:
a. rownolegta sprzedaz produktow o wysokich marzach,
b. wysokie bariery wejscia,
c. brak ekonomiki skali,

d. petne wykorzystanie zdolnosci produkcyjnych.

44. (2 pkt) Najbardziej kosztowng metodg testowania produktéw konsumpcyjnych sa:
a. badania fluktuacji sprzedazy,
b. symulowane testy marketingowe,
c. kontrolowane testy rynkowe,

d. rynki probne.

45. (2 pkt) Dodatkiem wspierajgcym produkt nie jest:
a. gwarancja,
b. preferencyjny kredyt,
c. opakowanie,

d. obstuga posprzedazowa.

46. (2 pkt) Rodzajem marki ze wzgledu na gestora nie jest:
a. marka producenta,
b. marka posrednika,
c. marka mieszana,

d. marka zbiorowa.
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47. (2 pkt) Akwizytorzy, ktérzy na poczatku wizyty u potencjalnego klienta wreczajg mu drobny upominek,

osiggajg wyzsze wyniki sprzedazowe niz akwizytorzy, ktorzy tego nie stosujg. Wreczenie upominku na

poczatku wizyty jest zastosowaniem zasady:
a. spotecznego dowodu stusznosci,
b. wzajemnosci,
c. autorytetu,

d. aureoli.

48. (2 pkt) Przedsiebiorstwo Gamma planuje produkcje nowego produktu, ktéry musi by¢ wybrany

sposrod czterech ponizszych propozycji.

Kryteria wyboru Produkty
A B C D
Spodziewany roczny popyt 750 300 1300 2500
Koszt jednostkowy 660 700 1250 300
Cena jednostkowa sprzedazy 760 1100 1500 260
Koszty uruchomienia produkcji 150 000 250 000 420 000 200 000
Spodziewany okres zycia produktu 3 lata 5 lat 2 lata 3 lata
Prég rentownosci (Pr)
Czas osiggniecia rentownosci (Cor)
Catkowity zysk z produktu (Czs)

Podejmujac decyzje o wyborze w oparciu o analize progu

produkt:
a. A,
b. B,
c. C
d. D.

rentownosci, przedsiebiorstwo powinno wybraé

49. (2 pkt) (dane jak w pyt. 48) Podejmujgc decyzje o wyborze w oparciu o czas osiggniecia rentownosci,

przedsiebiorstwo powinno wybra¢ produkt:

a. A,
b. B,
c. C
d. D.
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50. (2 pkt) (dane jak w pyt. 48) Podejmujac decyzje o wyborze w oparciu o analize catkowitego zysku z

produktu, przedsiebiorstwo powinno wybrac¢ produkt:

a. A,
b. B,
c. C
d. D.
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